Pressemitteilung
2/17 - 19.01.2017

Rechtzeitig zur Grinen Woche 2017:

Berliner lieben Bratwurst und Wurstchen
O-Toéne von Wurst-Fans auf der neuen Eberswalder Internetprasenz

Berlin/Britz. Unter der Rubrik Fangefliister der neugestalteten Webseite eberswalder.de hat sich
das Unternehmen dafiir entschieden Menschen aus Berlin ganz authentisch tber lhre ganz
persénliche Beziehung zum Thema Bratwurst sprechen zu lassen. Herausgekommen sind
kurzweilige O-Téne von Alt und Jung bei FuBball, Handball und beim Eishockey.

,ES war an der Zeit die positiven Emotionen, die unsere Marke bei vielen Fans offensichtlich auslost,
erlebbar zu machen. Gemeinsam mit unseren Partnern im Spitzensport in Berlin und Potsdam sind
Jewegende Bilder* entstanden, die flr sich selber sprechen.” weist Sebastian Kiihn, Geschéftsfihrer
und Sprecher der Eberswalder Gruppe, auf die Ausrichtung der Kommunikation hin. Zusétzlich zu den
zahlreichen O-Ténen bekennender Fans, ihren Fangeséngen und Jubelszenen, outen sich promine-
nente Sportler als Wurstfans und die Manager der Vereine sinnieren Uber eine einzigartige Partner-
schaft mit Eberswalder.

Die Eberswalder Gruppe ist eines der gréBten Unternehmen der Emahrungsindustrie in Ber-
lin/Brandenburg und erwirtschaftete 2016 einen Umsatz von rund 115 Milionen Euro. Der Bekannt-
heitsgrad der Marke liegt in Berlin und Brandenburg bei Uber 95 Prozent.
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